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Exzess der Vermittiung - und wie viel
davon vertragen welche Besucherinnen?

Artikel von Maximiliane Buchner, Glossarbeitrage von Marlies Berger, Maximiliane
Buchner, Andrea Kurz und Manuela Seethaler - Studierende der praxisorientierten
Lehrveranstaltung , Exzess der Vermittlung” - Lehrende Luise Reitstatter

Grol3-Events sind im Kunstbetrieb der Gegenwart schon langst keine
auBergewdhnliche Angelegenheit mehr, sondern ein ebenso standiger wie
erwarteter Dauerzustand. Ein Beispiel sind die sogenannten ,Langen Nachte”, die
regelmafig in Kirchen, Museen oder in Denkmalern stattfinden. Sie erfreuen sich
seit ihrer EinfUhrung in Berlin 1997 grofRer Beliebtheit und sollen in erster Linie

~heue Besucherkreise auf die Einrichtungen aufmerksam® machen. (*1) Das
Konzept scheint zu funktionieren: So haben 2012 exakt 434.873 Menschen das
Angebot der Langen Nacht in Osterreich geniitzt, die seit dem Jahr 2000 vom ORF

ausgerichtet wird. (*2) Was macht die Nacht mit dem Museum, mochte man sich
angesichts dieser Zahlen fragen? Und was ist so spannend an vollen
Ausstellungsraumen, an einem Ticket fur alles und an dem Geflihl des immensen
Angebots, das einen Abend von nur sieben Stunden Uber alle MaRe sprengt? Eine
Antwort findet sich laut ORF in dem ,umfangreiche[n] Programm mit einzigartigen
und spannenden Erlebnissen”, die es in , 700 Museen, Galerien und
Kultureinrichtungen“ zu erfahren gilt und das mit Attraktionen wie
»Spezialfuhrungen, Kiinstlergesprache[n], Vortrage[n], Musik, Tanz" sowie ,,eine[m]

abwechslungsreich[en] Kinderprogramm* aufwartet. (*3) Das Kontrastbeispiel
VIENNA ART WEEK, das im Spatherbst vom Dorotheum mit den Mitgliedern des Art
Clusters veranstaltet wird, verspricht wiederum einem internationalen
Kunstpublikum ,eine intensive, auf Kunst fokussierte Woche" sowie ,fantastische

Museen, groBartige Klinstler und eine interessante Galerienszene” in Wien. (*4)

Doch was steckt hinter diesen volimundigen Ankiindigungen? Was unterscheidet
das Kunst- und Kunstvermittlungsangebot in der langen Nacht sowie der intensiven
Woche tatsachlich vom regularen Programm? Bereits im Vorfeld lieferten die beiden
Fallbeispiele der Lehrveranstaltung reichlich Diskussionsstoff, auf welche Weise, mit
welchen Mitteln und fir welches Publikum hier Kunst vermittelt wird. Aber nicht nur
diskutieren, sondern sich selbst auch diesem (Uber-)Angebot auszusetzen, war die
Devise. Unter dem Motto ,Exzess der Vermittlung” verfolgten wir in der
Lehrveranstaltung den folgenden Plan: Jede von uns nahm ein Bad in den
Mdglichkeiten des Kunst-/Kulturkonsums und schllpfte dabei in die Rolle der
teilnehmenden Beobachterin, um einen spezifischen Aspekt der Vermittlung zu
ergrunden. Dieser individuell gewahlte Schwerpunkt war an einem Schlagwort
orientiert, auf das sich die Aktivitaten der Feldforschung konzentrierten und an
Hand dessen wir im Verlauf des Semesters einen Glossarbegriff erarbeiteten. Der
empirischen Verausgabung stand damit eine theoretische Verortung gegeniber.

Glossar der Vermittlung

Marlies Berger befasste sich beispielweise besonders mit Aspekten der
Kunstvermittlung fiir Kinder und untersuchte das tppige Angebot flir diese
Zielgruppe (von morgen) unter anderem im Spielzeugmuseum in Salzburg, im ORF
Landesstudio und im Museum der Moderne Monchsberg. Im Angebot fir dieses
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dankbare Klientel (in Form von Kleinkindern und Familien) sind es insbesondere
kreative Mitmach-Elemente, die fUr Begeisterung sorgen.

Manuela Seethaler ging wiederum der Frage nach fotografischen
Wahrnehmungsprozessen im Museum nach und erforschte, welche Rolle die
Fotografie generell heute im Kunstbetrieb spielt: Wie prasentieren sich sowohl
Museen als auch ihre Selfie-schieRenden Besucherlnnen in der Offentlichkeit durch
Bilder? Wie verandert sich die Wahrnehmung durch den Blick durch die Kamera?
Was spricht fur ein Verbot, was spricht fir die zusatzliche fotografische Bilderflut?

Andrea Kurz fokussierte dagegen das Verhaltnis von Institution zu gewahltem
Vermittlungs-Diskurs anhand der Frage, inwieweit sich das Profil eines Hauses
(Museum, Galerie, Ausstellungshalle etc.) in der Art der Kunstvermittlung und
Formen des Sprechens niederschlagt. Hier wurde der krasse Gegensatz zwischen
der ORF Lange Nacht der Museen und der VIENNA ART WEEK offensichtlich. Das
Angebot bei der VIENNA ART WEEK war offensichtlich auf eine andere
Besucherklientel zugeschnitten: Die Inklusion von Off-Spaces als alternative Orte
der Kunstproduktion, -prasentation und -diskussion sowie der Open Studio Day mit
dem madglichen Besuch zahlreicher Klinstlerinnenateliers, Kuratorinnenflhrungen
und Kinstlerinnengesprache sollten dem Publikum einen exklusiven Einblick in die

Orte der Kunstproduktion geben. (*5)

Angesichts der Menschenstréme, die sich in der Langen Nacht durch Salzburg
bewegten, untersuchte ich im Gegenzug, wie sich das umfangreiche Schau- und
Vermittlungsangebot auf das Publikum auswirkt, von dem ich annahm, es nutze
zwar gerne das Angebot des Kulturevents aus, gehére aber nicht unbedingt zum
»standigen” Besucherstab in Museen und Ausstellungen. Beobachtete Zeichen der
Ratlosigkeit und Unsicherheit im Umgang mit dem ,Objekt Museum” sind unter dem
Begriff der Deplatziertheit zusammengefasst und analysiert. Insgesamt verstehen
sich die hier empirisch beforschten und theoretisch kontextualisierten Begriffe als
Startschuss zum kontinuierlich erweiterbaren ,Glossar der Kunstvermittlung”. Denn
zum Sehen und Erleben, aber auch Reflektieren und Analysieren gibt es reichlich.

Vermittlung fiir Kinder
Marlies Berger

Vermittlung fir Kinder bedeutet, dass Museen und Kultureinrichtungen eigens dem
Alter der Kinder angepasste Programme und Workshops zu verschiedenen
Ausstellungen und Objekten anbieten und kindgerecht vermitteln. Geschultes
Personal wie Kulturvermittlerinnen oder Padagoginnen fihren diese Aufgaben aus.
Den Kindern wird ein Thema oder Objekt naher gebracht und verstandlich erklart.
Zusatzlich wird das Vermittlungsprogramm auf die Fahigkeiten und den
Wissensstand der Kinder abgestimmt. Indem kulturelle Inhalte verstandlich und klar
fur Kinder angeboten werden, entwickeln sich neue Zugange flr die Sprosslinge. Die
Kultureinrichtungen gelten nicht mehr als belanglos, sondern er6ffnen neue
Perspektiven fur Kinder und vielleicht auch zukinftige Besucherlnnen

(Museumsbund e.V., 2008: 8-10, 15). (*6)

i g H : unn //Schwerpunkt Wissenschaft&Kunst, Universitat Salzburg in Kooperation mit der Universitat Mozarteum
. S w o w /[Focus area Science&Art, University of Salzburg in cooperation with University Mozarteum

2 S //bergstr. 12 //5020 salzburg//T+43(0)662/8044-2383 // w-k.sbg.ac.at/conart


https://www.p-art-icipate.net/?p=4374&page=4&preview=true
https://www.p-art-icipate.net/?p=4374&page=4&preview=true
https://www.p-art-icipate.net/?p=4374&page=5&preview=true
https://www.p-art-icipate.net/?p=4374&page=5&preview=true
https://www.p-art-icipate.net/?p=4374&page=5&preview=true
https://www.p-art-icipate.net/?p=4374&page=6&preview=true

- -
pla rtll c I pate KULTUR AKTIV GESTALTEN  ISSUE 10 Exzess der Vermittlung - und wie viel davon vertragen welche Besucherinnen? | Seite 3 |

| 06.2015

ORF Lange Nacht der Museen 2014, Museum der Moderne Mdnchsberg, Salzburg.
Foto: Manuela Seethaler

Ein Beispiel dazu: Im Salzburger Freilichtmuseum kénnen Kinder im Volksschulalter
das Alltagsleben von vor 100 Jahren aus nachster Nahe erleben. Das heif3t, dass die
Kinder die Dorfschule im Museum besuchen und im ehemaligen Klassenzimmer
Platz nehmen durfen, um sich den damaligen Unterrichtsmaterialien zu widmen.
Ausgerustet mit einem Griffel und einer Schiefertafel probieren sich die Kinder in

Kurrentschreiben. (*7) Um ihnen abwechslungsreiche Ablaufe in den Museen zu
bieten und sie an die Themen naher heranzufiihren, werden explizit abgestimmte
Programme fir Kinder in den Kultureinrichtungen angeboten. Didaktische Modelle
und Materialien, von Museumspadagoglnnen ausgearbeitet, helfen Themen besser
zu veranschaulichen und fir die Kinder Zugange zur Kunst zu intensivieren.
Nebenbei werden bei Vermittlungsprogrammen das Spielerische, die Fantasie und
der Ideenreichtum der Kinder angeregt und diese dadurch in ihrer gesellschaftlichen

Entfaltung gefordert (Kollar 2013: 24-27). (*8) Auch in Kindermuseen wird
Vermittlung fir Kinder groBgeschrieben, indem diese als ,,unterschiedliche
Freizeitorte des Lernens” ausschlieBlich Kinder als Zielgruppen adressieren

(Harrasser u.a. 2011: 274). = (*9) Grundsatzlich stimmen Museen ihre
Vermittlungsangebote mit den schulischen Lehrplanen ab, sodass
Wissensvermittlung auch aufRerhalb von Schulen oder Kindergarten stattfinden
kann. Die Kompetenzen der Kinder werden erkannt, geférdert und durch

Vermittlungsprogramme gefestigt (Schratz-Hadwich 1992: 76-78) (*10) - sei es
anhand von Spiel- und Wissensstationen, Programmen zu Sonderausstellungen,
Mitmach-Workshops oder das Kind in der Rolle als Forscherln. Auch
Kindergeburtstage, Theaterinszenierungen oder Bastelstationen vermitteln den
Kindern entsprechendes Wissen, holen sie in ihrer Kreativitat ab oder bieten die
Maglichkeit, hinter die Kulissen eines Museums oder Kulturbetriebes zu blicken.

Fotografische Wahrnehmungsprozesse im Museum
Manuela Seethaler

Die heutige Medialisierung und Digitalisierung haben nicht nur das Alltagsverhalten
verandert, sondern auch den Wahrnehmungsprozess im musealen Bereich. Die
Vermittlung hat sich zum Teil an Medien angepasst bzw. mediale Gegenstande
beeinflussen den Blick auf das Kunstwerk. Das Auge wird oft mit einer Kamera
verglichen, doch sind Wahrnehmungsprozesse ungleich komplexer als die
physikalischen Vorgange bei der Fotografie. Ein Modell fir diesen
Wahrnehmungsprozesses stellt der Wahrnehmungszyklus von Ulric Neisser dar,
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dessen Funktionsweise Manfred Ritter (1986: 13)@ (*11) wie folgt zusammenfasst:
,Visuelles Erkunden, Umweltinformationen und die Schemata im Gedachtnis sind in
einem Kreisprozess zusammengeschlossen.” Wahrnehmung ohne Gedachtnis ist
nicht maéglich und die Erinnerung ist ein essentielles Element des
Wahrnehmungsprozesses. Im Gegensatz zur Wahrnehmung wird die Fotografie als
Abbild der Umgebung beschrieben. Die Fotografie stltzt das Gedachtnis in Form der
Verbildlichung und es entsteht eine Beeinflussung des direkten

Wahrnehmungsprozesses. Auch Irene Albers (2001: 39)@ (*12) verweist darauf,
dass das Problem des Mediums im Zentrum der Recherche steht. Die
Vergegenwartigung von Vergangenem oder Abwesendem sei abhangig von Medien
der Darstellung, Erinnerung und Imagination. Museumsbesucherlinnen sind nicht nur
auf Medien der Darstellung angewiesen, sondern werden zugleich von ihnen
beeinflusst und geformt. Instinktiv wird das fotografische Abbild als Gedankenstiitze
genutzt und der perspektivische Raum der Fotografie wird zum Exzess, welcher laut

Bernd Busch (1995: 106) = (*13) seinen Ursprung in der Sehkunst der Renaissance
hat und stets Teil der verbildlichten Inszenierung ist. Der kinstlich gestarkte Blick
ist der Versuch, dem Bewusstsein einen gesicherten Ausweg aus dem Ort zu
gewahren. Der Raum wird zum Schauplatz, zur Inszenierungsflache, an dem das
Begehren in den Raum eingreift. Bezogen auf den musealen Kontext erschlielt erst
der Blick des/der Betrachters/in den Ausstellungsraum als visuelle Handlungsform,
eignet sie an und konstruiert sie.

Pinakothek der Moderne, Mlnchen, Foto Manuela Seethaler

Aktuelle kulturwissenschaftliche Theorien gehen von einer Dichte des Sehens sowie
von einer Reihe von Filtern, sozialen Normen und kulturellen Faktoren aus, die
zwischen Sehendem und Gesehenem wirksam werden (Kravagna 1997: 8, zit. n.

Wonisch 2002: 1). (*14) So sieht kein/e Besucherln die gleiche Ausstellung. Dies
spiegelt sich in den unterschiedlichen Besucherlnnentypen wider, die Regina

Wonisch (2002: S)E (*15) unterscheidet. Es gibt den ,Kunstliebhaber”, der sich im
Anblick eines Bildes oder Objektes versenkt. Im Gegensatz dazu steht der ,,Flaneur”,
der nur den Bruchteil eines Augenblicks vor einem Objekt verharrt und der sich
durch die Museumsraume wie beim Window-Shopping treiben Iasst. Im letzten
Jahrzehnt hat sich aufgrund technologischer und soziokultureller Entwicklungen
der/die Smartphone-Userin als neuer Besucherlnnentyp etabliert. Die Fotografie ist
mittels der vielfach verbreiteten Smartphones zu einem beliebten Medium
geworden, welches immer mehr Museumsbesucherinnen begleitet. Dabei spielt die
Wechselwirkung zwischen Wahrnehmung, Blick durch die Kamera, Bild und
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Betrachterln eine zentrale Rolle. Verschiedenste Formen der Selbstdarstellung wie
Selfies dokumentieren nach dem Motto ,Ich und das Kunstwerk” die Ausstellung via
Smartphone. Ein sozial-mediales Motiv steht dabei im Vordergrund: ,,Wenn
Menschen heutzutage motivierter sind Ausstellungen zu besuchen, weil sie dies aus
sozialen Grinden tun oder Ausstellungen als ,Spektakel” empfinden und wenn sie
diese Motivation mittels sozialer Medien ausdriicken und bestatigen, dann haben
technologische Bedingungen offensichtlich einen Einfluss darauf, wie Kunst
wahrgenommen wird. Dies ist zum Teil deshalb so, weil durch die
Smartphonefotografie der Raum ,verflacht’ wird (...).“ (Palmer 2014: 0.S.,

Ubersetzung durch die Verfasserin). (*16) Ersichtlich wird, dass zeitgeistliche
Veranderungen wie neue (soziale) Medien auch den Museumsbetrieb und die Kunst-
und Kulturvermittlung im letzten Jahrzehnt stark verandern. Der Kunstvermittler Eric
Gibson pladiert im Kontext dieser medialen Umbriiche etwa fir eine verfeinerte
»Kunsterfahrung” und stimmt gegen Smartphones im Museum (Palmer 2014). Das
zum Teil generelle klassische Verbot, im Museum zu fotografieren, kommt dem
ungetribten Wahrnehmungsprozess zugute. Inwiefern im Gegenzug eine bewusste
Ermdglichung fotografischer Wahrnehmungsprozesse im Museum neue Welten
erdffnet, bleibt im Detail noch zu untersuchen.

Diskurs und Institution

Andrea Kurz

Im wissenschaftlichen Sprachgebrauch bezeichnet der Begriff ,Diskurs’ ,Einheiten
und Formen geordneter Rede”, bezieht sich auf die ,favorisierten Wissensformen in
einer Gesellschaft” und schlieRt alles mit ein, was zu einem bestimmten Objekt oder
Wissensgebiet ,, denkbar und sagbar ist und was nicht”. Der Diskurs-Begriff
reprasentiert die Verselbststandigung und Eigendynamik semantischer und
kultureller Prozesse und bildet Macht-Wissenskomplexe (sog. Dispositive), die in
einem Netz aus Institutionen, Programmatiken und materiellen Architekturen

verwoben sind (Bublitz 2010: 35). (*17) Fur die Kunstvermittlung definiert

Carmen Mdorsch (2009: 9-13)'§ (*18) vier Diskurse: den affirmativen (flr eine von
vornherein interessierte Offentlichkeit, von autorisierten Sprecherinnen der
Institution durchgeflihrt), den reproduktiven (das Publikum von morgen
heranbildenden), den dekonstruktiven (mit institutionskritischem Anspruch) und den
transformativen (Ausstellungsorte und Museen als veranderbare Organisationen). In
der Vermittlungspraxis wird meist eine Kombination der vier Diskursarten
angewendet. So flieBen z.B. auch affirmative und reproduktive Teile in eine
dekonstruktive oder transformative Vermittlung ein, indem etwa bei Verwendung
von konservativeren akademischen Vermittlungsmethoden gleichzeitig
Kritikfahigkeit und Selbstreflektion geférdert wird. Die vier Diskurse der (Kunst-
)Vermittlung verweisen somit auf unterschiedliche und sich tberlagernde
Bildungsbegriffe. Im Museum finden Kommunikation, Erziehung und
Bildungsprozesse der Betrachterinnen durch die Artefakte selbst sowie durch

Erinnern und Wahrnehmen statt (Yi 2013: 223). (*19)
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FUhrung im Museum der Moderne Ménchsberg, Salzburg, Foto Manuela Seethaler

Damit erfolgt Bildung im Museum grundsatzlich auf drei Ebenen: Der thematisierten

Wirklichkeit, der Materialitat der Artefakte und der Ebene der Betrachterlnnen (ebd.
222 E] (*10) Kiein 2004: 5212 (*20)). Im Sinne der Besucherentwicklung soll die

Besucherin bzw. der Besucher ,durch den Einsatz verschiedener MaRnahmen der
Kunstvermittlung im Ende seines Museumsaufenthalts etwas entdeckt oder
verstanden” haben, ,das ihm vor dem Besuch noch nicht oder nur in geringerem
MaRe geldufig war; er ist im Idealfall emotional und kognitiv bertihrt worden und
sein Wissen, seine Einstellung, seine Personlichkeit etc. haben sich

weiterentwickelt.” (Hausmann/Frenzel 2014: 3) (*21) Da Kunstvermittlung immer
im Kontext ihrer Organisation und derer jeweiligen Zielen erfolgt, ist sie stets

objektangemessen und sammlungsspezifisch ausgerichtet (ebd.: 1). (*21) Zudem
findet Kunstvermittlung immer innerhalb einer Institution statt und kann deswegen
nur in Relation zu dieser entworfen werden (Morsch 2009: 33). (*18) So ist z.B.
die Vermittlung auf der ,,ORF Langen Nacht der Museen” generell auf ein sehr
breites Publikum ohne Vorbildung ausgerichtet, wohingegen auf der VIENNA ART
WEEK ein explizites Fachpublikum angesprochen wird. Institutionen beeinflussen
somit immer die Art und Weise der Vermittlung und Verbreitung von Kunst und
Kultur, wobei das Museum als der archetypische Vermittlungsort flr reprasentatives

Zeigen (Ubung, Darstellung, Aufforderung und Riickmeldung; Yi 2013: 224) (*19)
gilt. Begreift man die Ausstellungspraxis als reprasentatives Zeigen, ist es
notwendig den Prozess der Ausstellung auf seine Vermittlung hin zu reflektieren.
Hierfir muss die ,,padagogische Grundentscheidung” getroffen werden, , welche
bedeutenden Artefakte fur die Reprasentation ausgewahlt werden sollten, wie diese
kommunikativ reprasentiert werden sollten und auf welche Weise dies fir die

Betrachter motivationsstiftend geschehen sollte” (ebd. 225). (*19) Nach Michel
Foucault handelt es sich beim Diskurs um ,durch Regeln geleitete Praktiken und
historisch gegebene Wissensformen, die das kulturelle Archiv einer Gesellschaft
oder Epoche bilden“, womit er zum ,Schauplatz historischer Machtspiele” wird

(Bublitz 2010: 35). (*17) In der Praxis sind Diskurs, Kunstvermittlung und
Institution dicht miteinander verwoben und beeinflussen sich gegenseitig: Der
Diskurs bezeichnet alles, was Uber eine Sache (ein Kunstwerk, eine Epoche, etc.)
gedacht und gesagt werden kann, und bedingt gleichzeitig, wie sie vermittelt wird;
die Institution (Museum, Galerie, etc.) gibt die Art der Vermittlung vor und wirkt sich
wiederum auf den Diskurs aus.
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Deplatziertheit
Maximiliane Buchner

Die Urspriinge des im Kontext der Kunstvermittlung nicht etablierten Begriffs der
Deplatziertheit liegen 1. im technisch-nautischen Bereich bzw. schildern 2. einen
dem Ursprung einer Sache/eines Menschen fremden 6rtlichen Zustand. Im Bereich
des Schiffbaus wird der Terminus Deplatziertheit (deplacement) urspriinglich als fixe
GrélRe angewandt und bezeichnet die Wasserverdrangung, die ein Schiff durch seine
Masse im Wasser hervorruft. Unter dem Begriff ,displaced persons” wurden
hingegen Ende des Zweiten Weltkrieges jene Personen zusammengefasst, die sich
durch die Auswirkungen des Krieges bedingt an einem Ort aulerhalb ihrer Heimat
aufhielten. Als Adjektiv verwendet ist ,,deplatziert” laut Duden als ,,dem Ort oder der
Situation nicht angemessen” zu verstehen; sinnverwandt ware die Beschreibung
»fehl am Platz” zu verwenden. Bezogen auf den musealen Kontext bzw. das
Museumspublikum beschreibt der Begriff ,Deplatziertheit” das offensichtliche
Unbehagen einer dem kulturellen Umfeld fremden Besucherinnenklientel. Dieses
Unbehagen kann sich auf verschiedene Weise duBern und sowohl auf die dulleren,
raumlichen Rahmenbedingungen als auch den inhaltlichen Kontext
(Ausstellungskonzept, Exponate) bezogen sein. Bereits 1981 widmeten sich die
Berliner Schriften zur Museumskunde im Rahmen einer umfangreichen Studie der
Frage nach ,Barrieren des Zugangs zur Institution Museum* (Klein/Bachmayer 1981:

194-204), (*23) wobei in diesem Zusammenhang nicht raumliche, sondern

Barrieren in psychischer und sozialer Hinsicht gemeint sind (ebd. 196). (*23)
Einer dieser Griinde, die die ungetbten Besucherlnnen von einer regelmafigen
Frequentierung musealer Einrichtungen abhalten, sei das von ihnen genahrte
Vorurteil, im Museum herrsche eine gezwungene und unnatlrliche Atmosphare, die

»zur Etikette von Museumsbesuchen” gehére (ebd. 200). (*23) Dieser Eindruck
der Etikette, die es bei einem Museumsbesuch einzuhalten gelte, fihre zu dem
Ergebnis, dass ,Nicht-Besucher [also nicht gelibte Museumsbesucher] [...] Museen
daher auch zu einem merklichen Anteil” als ,nicht fir ihresgleichen” ansehen (ebd.

199).% (*23) Sie fuhlen sich damit im Kontext eines Museumsbesuches deplatziert.

ORF Lange Nacht der Museen 2014, Museum der Moderne Mdnchsberg, Salzburg,
Foto Manuela Seethaler

In besonderem MafRe lassen sich Verhaltensweisen, aus denen man auf ein Gefuhl
der Deplatziertheit riickschliefen kann, bei so genannten ,,GroRereigniss[en] in
Kunst und Kultur” wie bei der in vielen Stadten Deutschlands und Osterreichs
abgehaltenen Langen Nacht der Museen beobachten. Die Nachfrage bei derartigen
eventhaften Kunstangeboten lasst sich weniger auf ein gezieltes Kunstinteresse des
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Publikums zurtckfihren als auf den Reiz, der sich aus der ungewdhnlichen
nachtlichen Offnungszeit der Museen ergibt, dem Uberangebot an Fiihrungs- und
Erlebnismdglichkeiten sowie der wirtschaftlichen Tatsache, mit einer Karte alle
teilnehmenden Institutionen besuchen zu kénnen. Inhaltlich sind haufig Museen und
Exponate der modernen bzw. zeitgendssischen Kunst vom Unverstandnis der nicht
geubten Besucherinnen betroffen und rufen in diesem Kontext Gefthle der
Deplatziertheit hervor. Wahrend Artefakten friherer Epochen aufgrund der
offensichtlichen handwerklichen Fahigkeit ihres Schépfers grundsatzlich eine héhere
Akzeptanz entgegengebracht wird, erscheinen Werke der zeitgendssischen Kunst
mit der Ausweitung des tradierten Kunstbegriffs nicht mehr automatisch und per
Augenschein einsichtig als Kunstwerke. Bei fehlender Vermittlungsarbeit bleiben
nicht vorgebildete Besucherinnen verstandnislos dem Artefakt gegentberstehend.
Das Geflihl des Nicht-Verstehens und der Fremdheit in einem unvertrauten Kontext,
das sich angesichts anderer, verstehender Besucherlnnen verstarkt, kann sich dabei
auf unterschiedliche Weise duRern: Durch ein rasches Durchlaufen der
Ausstellungsraume mit einer kurzen, unentschlossenen Verweildauer vor den
Exponaten, die wenig Zeit-Raum flr eine Auseinandersetzung zuldsst; durch
Unsicherheit im Eingangsbereich und in der Bewegung durch die Ausstellungsraume
und sowie durch verbale AuBerungen des Unverstandnisses oder auch Unmutes. In
Fachkreisen wird das Phanomen der Deplatziertheit zwar bislang nicht expliziert
angesprochen, seit den 1970er Jahren und dem Beginn der museumpadagogischen
bzw. kunstvermitteInden Arbeit aber mittelbar erkannt und mit Hilfe entsprechender
Initiativen abzubauen versucht. Grundsatzlich geht man dabei von dem Ansatz aus,
Kunst sei ein Inhaltsfeld, dessen Annaherung mit Anstrengung und Mlhe verbunden
ist. Ziel kunstvermittelnder Aktivitaten ist es, beim Besucher ,Spall am

Museumsbesuch zu entwickeln” (Hinnekens 2012)'§ (*24) sowie die Begegnung
mit kinstlerischen Inhalten ansprechend und packend zu gestalten und dem Gefuhl
der Fremdheit (Deplatziertheit) entgegenzuwirken.

//Zur Person
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